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Moda

Bomboogie, & il momento del “blu profondo”

Nonilsolito blu.Maunatonalita piuprofonda,intensaenotturna Come quellade-
gliabissi marini. E questo il colore di punta della collezione maschile per 'autun-
nofinverno 25/26 diBomboogie. Giacche, parka e maglieria sitingono di questa
stilosanuance (ilbluéilnuovo nero), simbolo di sobrieta e carattere. litocco con-

temporaneo:accostarloagrigiebeige caldi, oincolor block.£LE DEL.—

Fashionlands

I’abitofailmondo

ROSELINASALEMI

oneésemplice spiega-

re la mostra Fashion-

lands- Clothes

Beyond The Borders
(andateci, resta aperta sino al
4 gennaio 2026). Curata dallo
storico della moda Olivier
Saillard e dal filosofo Emanue-
le Coccia negli spazi di ITS Ar-
cademy, a Trieste, espone 23
creazioni che ci invitano a ri-
flettere su come ogni abito ri-
definisca il confine tra il no-
stro corpoeilmondo. Premes-
sa: I'ITS, inauguratonel 2023,
éil primo museoitalianodedi-
cato alla moda contempora-
nea. Pill di 15mila oggetti vi-
sionari rispecchianooltre ven-
ti edizioni di ITS contest, con-
corso internazionale per aspi-
ranti fashion designer. I suoi
1400 mq raccolgono opere pri-
me dei pill interessanti talenti
della moda come Matthieu
Blazy, oggi direttore creativo
di Chanel, e Demna Gvasalia,
di Gucci. Precisa con orgoglio
Barbara Franchin, presidente
dellaFondazione ITS: «Qui ve-
drete creazioni non legate a
esigenze di mercato, maincar-
nazioni di un sogno, embrioni
diproduzioni future. Chileha
immaginate, ci ha messo den-
tro anche la sua vita. In Matri-
cerosa, Mata Durikovic, com-
binasostenibilita e haute cou-
ture. Si & ispirata alla nonna,
chebagnavale piante conl’ac-
qua di cottura delle patate e
smontava vecchi abiti per co-
struirne di nuovi. Partendo
dai suoi ricordi, Mata realizza
una collezione con tessutirica-
vati dall’amido di patate. Una
bioplastica trasparente (com-
mestibile!) fatta in casa. Men-
tre Flora Miranda, austriaca,
uscita dalla Parsons School di
New York, con Siderale, si im-
merge nellostudiodel teletra-

TENDENZE

ELENADEL SANTO

omade o gourmand,

questo & il dilemma.

Dall’'aroma di pop-

corn  caramellato
che ti catapulta tra le giostre
di un luna park immaginario,
ai sofisticati cocktail dagli in-
gredienti rarissimi, scovati
dai 'nasi' piti famosi al mondo
duranteiloro viaggi esplorati-
vi. A Pitti Fragranze, il salone
della profumeria artistica che
siédapoco conclusoaFirenze
(23" edizione) si intrecciano
contrasti, memorie e visioni.
Un focus sulle novita di mai-
son de parfum e marchi inno-
vativi: in fiera 258 brand pro-
venienti da 13 Paesi. «Il profu-

sporto per sviluppare un lin-
guaggio visivo basato su for-
me e colori. Scompone il cor-
poinsingole particelle. Inero
ebludel cappottoin pelle divi-
tello, stampata digitalmente,
trasmettono proprio l'idea di
una silhouette futuristica, di
unteletrasporton.

Nei creativi, sostiene Fran-
chin, arriva tutto prima, indi-
pendentemente dalla prove-
nienza. Primadeisocial edi In-
stagram, giovani fashion desi-
gner, dalla Nuova Zelanda
all’Africa, hanno percepito la
nascita del non-macho, una
creatura priva di connotazio-
ni maschili forti, e di quello

che poi & diventato il grande
movimento Lgbtqia+. Fa-
shionlands si interroga anche
sulsensodellamoda. Emanue-
le Coccia, che ha scritto con
Alessandro Michele La vita del-

InmostraalllTS AcademydiTrieste
creazioni non legate al mercato
ma incarnazioni di un sogno

Emanuele Coccia
“Lamoda é unaforza potente

un linguaggio universale”

le forme, trova che la filosofia
siaillinguaggio piiadatto per
parlarne: «Se un tempo I’abito
definiva I'appartenenza, oggi
definisce la personalita, & uno
strumento identitarioe demo-

Generazione Z e Millennials preferiscono le fragranze di nicchia

[l profumo gourmand é servito

moé un misto di poesiae scien-
za” dice Meo Fusciuni, cele-
bre naso siciliano, protagoni-
stadel docufilm "Memorie Ol-
fattive" presentato in antepri-
ma a Pitti, pil di un ritratto
d’artista, un’indagine sull’ani-
madi chicrea. Seilsuo ultimo
profumo “Isola” evoca «unali-
monata allo yuzu in un caldo
pomeriggio d'agosto» “Buio”
odora di oscurita, mix di note
fumose e polverose. Chiudi gli
occhi, annusi, e ti immergi in
quelle sensazioni.

1l nomadismo é la chiave
di lettura del momento: Lau-

ra Bosetti Tonatto ha ideato
due fragranze con ingredien-
ti molto rari, scoperti nei
suoi viaggi: Boswelliasacrae

una antichissima rosa dama-
scena; Jovoy ha lanciato Ha
Long Bay con solo mango
vietnamita e rarissimi legni
orientali. Volupté Noire, in-
vece, & l'interpretazione ol-
fattiva dell’Ambrosia, il net-
tare preferito dagli Déi. Fir-
mato dal visionario Pierre
Guillaume contiene miele di
Euforbia che si raccoglie su-
gli altopiani dell’Atlante ma-
rocchino. Mito e leggenda,
anche al centro di Teti, opera
di Lorenzo Villoresi, che ri-
chiama la piti bella delle nin-
fe, simbolo di eterna giovi-

cratico. Oggi é volgare vestirsi
solo per dimostrare di essere
ricchi, come mettere una
t-shirt con il Colosseo per di-
mostraredi essereitaliani. An-
che il fast fashion, criticato
per la sovrapproduzione, per-
mette a chiunque di esprime-
re qualcosa attraverso cio che
indossa. Rende impossibilel'u-
niformita. La moda é una for-
za potente, un linguaggio uni-
versale, senza confini. E un
continente. Una grammatica
costruitain 120 anni, che tutti
usano. Sopravvivera ai brand.
Lastrada, grande fonte di ispi-
razione, non morira mai».

La mostra espone abiti
straordinari, chiavi di lettura
del futuro, pitiche del contem-
poraneo, ma come dice Coc-
cia, «quello che oggi & ordina-
rio, ieri era straordinario. Ba-
lenciaga, John Galliano, Ale-
xander McQueen hanno porta-
to il sogno nella realta. E la
realta é fatta anche di t-shirt,
impermeabili, leggins, jeans,
tute, piumini, camicie, sciar-
pe, calze, guanti e cravatte, og-
getti raccontati poeticamente
che qui sono voci di un dizio-
nario, parte della nostra sto-
ria. Forse un giorno nasceran-
no abiti ordinari, chissa, dal
Giocattolo Indossabile di Yudai
e Anna Tanaka, dal Manifesto
d’amore di Mohammed El Mar-
nissi, da Rompere i Nodi di Ji-
min Kim a Catarsi di Asato Li-
tamura. Issey Miyake diceva
cheunabito firmato & finitoal
50% quandoesce dal laborato-
rio, ma al 100% quando é in-
dossato. Ci sono due etichette
nei vestiti: l'etichetta dello sti-
lista e l'etichetta del corpo che
lo indossa. Quindi, dandogli
ragione, ciualunquc abito &
un’operaalla quale tutti parte-
cipiamo. Un gioco senza fron-
tiere: Fashionlands. —

nezzae liberta. Dal forte pote-
re evocativo la collezione
chesisnoda tra le vite di Lui-
sa Casati Stampa e Gabriele
D’Annunzio (Les Folies du
Parfum), mentre Kajal Topaz
(Kajal Perfumes Paris) omag-
giaI'amicizia. Con le note vi-
vaci del limone nero, fiori di
sambuco, olio di rhum e fiori
d’arancio, simbolo di abbon-
danza e felicita. In un perio-
doin cuilaprofumeriadi nic-
chiaappare sempre pittambi-
ta - anche dalla Gen Z e Mil-
lennials - con un mercato di
oltre 400 milioni di euro, si
esplorano nuovi ingredienti:
rabarbaro, praline alla noc-
ciola, pistacchi libanesi, per-
sino banana. Come Hakuna
Matata,l'abbinata banana e
miele. Ildolce éservito.—

si tuffa
nelle profondita
del tempo

PAOLODEVECCHI

na mostra a Fi-

renze, sua citta

natale, celebra

e illustra la sto-
ria di Panerai con docu-
menti e oggetti, dalle
origini agli inizi del No-
vecento, come negozio
concessionario d’orolo-
geria svizzera e officina
meccanica specializza-
ta in strumenti subac-
quei di precisione fino a
diventare marchio d'o-
rologeria, nel 1993 con
unaproduzione diventa-

PanerailLuminorM.Militare

ta subito di tendenza.
L’esposizione battezza-
ta The Depths of Time
(aperta fino al 31 no-
vembre nel negozio di
proprieta), pone un ac-
cento sulla specificitadi
Panerai come “fornito-
re ufficiale” della Mari-
naMilitare Italiana, gra-
zie anche al brevetto di
unacassacon ponte ale-
va, che proteggela coro-
na di carica e regolazio-
nedegliorologidaurtie
infiltrazioni facqua in
maniera molto piu effi-
cace di quanto prece-
dentemente sperimen-
tato. Altro punto di for-
za di quella produzione
sono poi i quadranti lu-
minescenti e d'immedia-
ta leggibilita. Questo
tuffo  nell’autenticita
storica del marchio ha
portato alla nascita di
unnuovo modello Pane-
rai Luminor, che rein-
terpretata inchiave con-
temporanea la referen-
za a suo tempo realizza-
tainesclusivaperlaMa-
rina Militare (nella fo-
to, costa 8.500 euro).
Subacqueo a 300 metri,
ha cassainacciaio anne-
rito emovimentoa cari-
camanuale con 3 giorni
diriserva dimarcia (per
accedere alla mostra bi-
sogna registrarsi nell’a-
rea riservata del Sito
www.panerai.com). —
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