La nuova capsule collection firmata Its Arcademy usa la polvere di grafite dagli scarti industriali come colorante
Franchin: «La sfida e stata non generare materiali nuovi. £ vero Made in Italy, ideato e prodotto sul territorios

ILPROGETTO

Mortina Selen

na T-shirt e una fel-
pa con il logo “lo so-

no Friuli Veneza |

Giulia®, realizzate
utilizzando la polvere di grafi-
te degli scarti industriali. La
capsule collection firmata lts

Arcademy non & solo una di- |
chiarazione di stile, ma anche |

Ia celebrazione di vn territo-
rio dove il patrimonio incon-

tra l'innovazione e Ia creativi- |

ta non conosce confini,

La nuova linea & stata pre-
sentata uificialmente feri mat-
tina nel Palazzo della Regione
alln presenza dell'assessoreal-
le attivith produttive e turi-
smo Sergio Emidio Bini e del
governatore Massimiliano Fe-
driga. A parlare degli aspett
pli strettamente artisticl sono
stati la fondatrice di Its Barba-
rit Franchin, il designer Altor
Thrgup ¢ Matteo Ward di
WRAD, agenzia pluripremsia-
ta nello sviluppo di soluzioni
sostenibili per l'industna del-
la moda.

«Questn maglietta - ha di-
chiarato Binl - semplicemen-
te bella: mi piace la particola-
re tonalith di grigio, & molto
gradevole al tatto,.. ed & anco-
ra pil bella se consideriamo
che deriva da un riciclo suste.
nibile! Uno degli objettivi del.
la nostra Regione & quello di
farci conoscere nel resto del
mondo. E che cosa ¢'e di me-
fli,o di una T-shirt per centrar-
on.

La realizzazione del capi &

stata affidata a Its, realth che |

L'assessore Sergio Emidio Bini, la fondatrice di its Barbara Franchin e il presidente Massimiliano Fedriga.

T-shirt e felpa sostenibili

per promuovere laregione

| annl ha saputo scoprire |
| nalistl, Altor Th
| teo Ward di WRAD. Cltengo a
Trieste, esi & polevoluta in lts |
| th & un approccio sistemico
| che non riguarda solo | mate- |
rinll, ma anche le risorse uma- |
| cheeragiustos,

t glovani designer grazie
al contest ideato proprio &

Arcademy, il primo museo del-
la moda contemporanea a li-
vello nazionale, ala sfido - ha

detto Barbara Franchin - sta- |

volta era quella di non produr-

| re materiali in pid, ma usare |
| ste, La maglietta e la felpa rap- |

materiall gid esistenti. Cosi,
abbiamo deciso di farci aiuta-

re da uno del nosted miglion fi- |

p,eda Mat-

sottolineare che la sostenibili-

ne:! | direttori creativi del vi-
deo di progetto, i fotografie i
promotori sono tuttl di Trie

presentano il vero Made in fta-

ly perché sono state ideate ¢
prodotte sul territorio, con il

| colnvolgimento di una decina

diaziende. Eil prezao di questd

| prodotti deriva dal fatto che

tutte le persone che hanno la-
vorato sono state pagate quel

Aitor Throup, artista multi-

| disciplinare britannico di ori-

gini argentine, & intervenuto
in videoconferenza perspiega-

re il significato del logo. «Co-
nosco il Privll Venezia Glulia
da pit di 20 anni = ha esordito
Il designer - e le cose che mi
hanno sempre appassionato
di questa reglone sono la sua
posizione geografica e lospiri-
to artistico delle persone che
viabitano. Nellogo ho cercato
di far convergere lo spinito del
territorio, che ha un'anima di
esplorazione e ribellione ma

anche di attaccamento alle
proprie originl. Volevo che
ogni elemento tipografico mp-
presentisse un penonaggio ca-
pacedi incamare l'identits ric-
ca e vivace di chiabita in que-
sta regiones,
Matteo Ward ha poi spiega-
to la sua idea di sostenibilita,
«Nulla & sostenibile - ha detto
il Geo di WRAD - s prima non
si sviluppa [a consapevolezza
delle implicazioni che posso-
no avere le proprie azioni. lo

ho sem to che nessu-
noal m bisogno di
una nuova maglietta, perché
di solito le magliette sono in-
dumenti effimeri. Ma se a ma-
glietta & faita con cura e rap-
presenta uno spirito, come in
questo caso, diventa un
indumentosenza tempo._ L'uti-
lizzo della grafite per la pig-
mentazione ha origini anti-
chissime, ne pariava anche Pli-
alo il Vecchio nelle sue opere:
noi abblamo cercato di far
evolvere questa sapienza edar-
le un nuvovo rvolo. Oggl, il colo-
re grigio delle magliette sim-
mm l'unpegnfs » ridurre
Fimpatio ambientale ¢ a soste-
nere be imprese del territorion,

Massimiliano Fedriga ha
concluso spiegando che il pro-
petto & stato fortemente volu-
W dalla Regione attraverso
PromoTurismoPvg, per valo-
rizzare attraverso la moda la
bellezza del territorio, ol Friu-
li Venezia Giulia - ha detto il
presidente - vuole essere co-
me un albero con radicl pro-
fonde nel territorio ma con
una chioma che sl sviluppa in
tutto il mondos

Felpa ¢ T-shirt sono da leri
disponibili ¢ acquistabili, ri-
spettivamente al prezzo di 75
e 40eurosul w del mer-
chandising “lo sono Friuli Ve-
nezia Giulia® —



